PRESSMEDDELANDE
2011-06-28

Digitala produktionsbyran Sticky Beat breddar sitt erbjudande
genom forvarv av mobila byran Shark Sandwich och deldagande i
optimeringsbyran Digital Friends.

Efterfragan pa utveckling av mobila Idsningar samt optimering av kampanjer har 6kat
markant de senaste aren. Sticky Beats forvarv av Shark Sandwich och 15 procentiga
delagande i Digital Friends matchar marknadens behov av en bred digital
produktionsbyra som tar hand om hela den digitala produktionen; saval inom webb
som mobilt, inklusive applikationsutveckling, bannerproduktion och
kampanjoptimering.

- Det hdr dr ett viktigt steg for oss i att mota vdra kunders och marknadens
utveckling ddr vi ser ett stort behov av en produktionsbyrd som dr vass bdade
pd webben och mobilt. Kunderna vill sdkra att delarna i kampanjen héinger
ihop och dr effektiva, och samtidigt ha en tids- och kostnadseffektiv
produktion, sdger Malin Wiirnfeldt, VD pad Sticky Beat.

Sticky Beat ar en digital produktionsbyra som grundades 2006 och har vuxit stadigt.
Sedan 2009 ar man aven etablerade i Norge, med stark tillvaxt. | och med forvarvet
av Shark Sandwich sysselsatter bolaget idag 15 personer inom omradena
projektledning, design och utveckling fér webb, mobilt och banners. Kunderna bestar
framfor allt av ett flertal av de storsta reklambyraerna i Sverige och Norge samt
webbyraer och marknadsavdelningar.

Shark Sandwich grundare Anders Hammar, Erik Gustavsson och Robert Schlyter har
gjort allt fran idé och design till utveckling och lansering av ett flertal applikationer for
kunder som Mobiento och Karlstads Kommun samt ett flertal spel under namnet
Gameheart. Shark Sandwich, som ocksa har lang erfarenhet av webbaserade
kampanjer med socialt fokus, har lange kant behov av att expandera och ser
sammanslagningen av bolagen som en perfekt 16sning.

- Vi ser hur webben och mobilen i allt hogre utstrdickning smdlter ihop, och
for oss dr det sjdalvklart att utvecklingen mdste ske integrerat framover.
Genom att ga samman med Sticky Beat kan vi nu erbjuda marknadens
mest spannande och kompletta digitala utvecklingsbolag, siiger Anders
Hammar, grundare av Shark Sandwich.



Trots att bannern som foreteelse har funnits med sa lange, finns den fortfarande i
princip alltid med i mediaplaneringen av en kampanj. Kunderna efterfragar numera
aven mer avancerade l0sningar med funktionalitet, kreativa format och banners som
fungerar som mindre kampanijsiter. Efterfragan ékar ocksa efter att optimera och
mata effekterna av digitala satsningar.

- [ samarbete med Digital Friends kan vi optimera effekten av kampanjer och
oka konverteringen pd landningssidor genom att testa enheterna infor en
storre utrullning av en kampanj. ldag dr det mycket tyckande kring hur
exempelvis en banner ska se ut, men pd tok for lite fakta kring vad som
faktiskt fungerar siiger, Camilla Nordgren, ansvarig for
bannerproduktionen pa Sticky Beat. Det vill vi dndra pd.

For mer information:
Malin Warnfeldt, VD Sticky Beat, 0707 51 59 11, malin@stickybeat.se

Fakta om Sticky Beat

Sticky Beat AB designar och utvecklar kampanjer och applikationer fér webben, och mobilen.
Huvudkontoret ligger i Torsby, mitt i Vdrmland, och féretaget finns dven i Stockholm, Karlstad
och Oslo. Bolaget har vuxit kontinuerligt sedan starten 2006 och har idag 15 anstéllda.
Bolaget omsatte under det brutna rékenskapsaret 2009/2010 8 800 tkr vilket &r en 6kning
mot féregaende ar med 56%. Under samma period rekryterades fyra personer och byran
erhéll titeln Arets Féretagare i Vérmland. Aven 2011 spés en fortsatt god tillvéxt och bolaget
avser att rekrytera ytterligare utvecklare under sommaren och hésten.

Bland kunderna finns reklam-, webb- och mobila byraer samt marknadsavdelningar i Sverige
och Norge. P& kundlistan finns till exempel Bates Oslo, Dallas, DDB, Dinamo Oslo, Grow,
Great Works, Kitchen, Perfect Fools, Saatchi och Saatchi i Stockholm och Oslo, Storékers
Mc Cann och Akestam & Holst, och produktioner gérs fér varumérken som Gant, Bentley,
Rade Kors, Statoil, Helly Hansen, Burger King, IKEA Icom, NCC, Oriflame med flera.



